
Vedlegg L 

 

Et siste vedlegg for korreksjon vedrørende masteroppgave «Urbane trender på landet?», 

forfattet av NMBU-student Marthe Heyerdahl-Simonsen.  

Hensikten med dette vedlegget er for å gjøre det enklere for leseren med hensyn til korrekt 

henvisning av sidetall i selve oppgaven, samt en enklere forståelse av hvor enkelte referanser i 

oppgaven er hentet fra.   

 

1. En fullstendig korreksjon av innholdsfortegnelse s. 4 – s. 6 vises nedenfor:  

 

Innholdholdsfortegnelse 

Forord………………………………………………………………………………..,.……..s. 1 

Sammendrag og problemstilling.....……………………………………………...…………..s. 2 

Abstract………………………………………………………………………………………s. 3     

1  Metode og data………………………………………………………...s. 7 

1.1 Litteraturstudie…………………………………………………………...s. 7 

1.2 Metodelære……………………………………………………………....s. 7 

1.3 Datainnsamling – casestudier……………………………………………s. 9 

1.4 Datainnsamling – dokumentanalyse og   dokumentgransking…..............s. 9 

1.5 Datainnsamling – boligkjøpere…………………………………………s. 10 

1.6 Datainnsamling – eiendomsutviklere og eiendomsmeglere…………....s. 14  

2  Utvalgsstrategi………………………………………………………..s. 15 

2.1 Valg av studieområder………………………………………………….s. 16  

2.3 Valg av utviklingsprosjekter og informanter…………………………...s. 16 

2.4 Forskningsetikk…………………………………………………………s. 18 



3         Boligpreferanser……………………………………………………..s. 19 

3.1 Begrepet boligpreferanser………………………………………………s. 19 

3.2 Boligpreferanser og boligvalg…………………………………….…….s. 19 

3.3 Hva er boligpreferanser?..........................................................................s. 20 

3.4 Boligpreferanser: teoretisk tilnærming…………………………….…...s. 21 

3.5 Livssyklus og livsløpsmodeller…………………………………………s. 21  

3.6 Den forventningsbaserte verdimodellen og teorien om planlagt atferd...s. 22 

3.7 Beslutningstilnærmingen……………………………………………….s. 23  

3.8 Oppsummering av den teoretiske tilnærmingen………………………..s. 24 

3.9 Uttalte preferanser og avslørte preferanser…………………………..…s. 25 

3.10 Kommentarer til teorien vedrørende boligpreferanser………………...s. 25  

4  Markedsanalyse…………………………………………………...…s. 26 

4.1 Hva er markedsanalyse?..........................................................................s. 26 

4.2 Hvorfor foreta en markedsanalyse?.........................................................s. 28  

4.3 Hvordan gjennomføre markedsanalyser?................................................s. 31 

4.5 Kundeanalyse…………………………………………………………...s. 33 

5  Andre faktorer som påvirker boligmarkedet………………………s. 34 

5.1 Alder……………………………………………………………………s. 34 

5.2 Størrelse på husholdningen……………………………………………..s. 35  

5.3 Byutvikling og pendlemønstre………………………………………….s. 35  

5.4 Tilbud og etterspørsel…………………………………………………..s. 39  

6  Område og prosjektbeskrivelse……………………………………..s. 41  

6.1 Aurskog-Høland kommune……………………………………………..s. 41 

6.2 Områdebeskrivelse Bjørkelangen………………………………………s. 42 



6.3 Prosjektbeskrivelse Bjørkelangen park…………………………………s. 44 

6.4 Prosjektbeskrivelse Festningsåsen terrasse……………………………..s. 50 

6.5 Prosjektbeskrivelse Festningsåsen (Bringebærtunet)………………..…s. 57 

6.7 Områdebeskrivelse Aurskog…………………………………………....s. 62  

6.8 Prosjektbeskrivelse Rugsvingen Nordjordet……………………………s. 64 

7  Vurdering av datamateriale………………………………………....s. 74  

7.1 Validitet…………………………………………………………….…...s. 74  

7.2 Reliabilitet………………………………………………………………s. 75 

8  Fremstilling av funn fra dataene……………………………………s. 77  

8.1 Bjørkelangens eiendomsmarked og nyboligprosjekter…………...…….s. 77 

8.2 Boligkjøpernes boligpreferanser ved nyboliger på Bjørkelangen………s 79  

8.3 Boligpreferanser fra boligkjøpere av leiligheter på Bjørkelangen……..s  80 

8.4 Aurskogs eiendomsmarked og nyboligprosjekter…………..………….s. 93  

8.5 Boligkjøpernes boligpreferanser ved nyboliger i Aurskog………….…s. 95 

8.6 Boligpreferanser fra boligkjøpere av leiligheter i Aurskog……………s. 97 

8.7 Boligpreferanser fra boligkjøpere av rekkehus i Aurskog…………….s. 106 

8.9 Områdene sammenlignet med andre nærliggende markeder…….........s. 115 

9  Avsluttende refleksjoner og konklusjon…………………………..s. 120 

Litteraturliste……………………………………………………………………………...s. 126 

Figurliste………………………………………………………………………………..…s. 128  

Illustrasjonsliste…………………………………………………………………………...s. 129 

Tabelliste………………………………………………………………………………….s. 129 

Vedlegg……………………………………………………………………...s.130 

  Vedlegg A…………………………………………………………….….…s. 30 



  Vedlegg B…………………………………………………………………s. 131 

  Vedlegg C…………………………………………………………………s. 137 

  Vedlegg D…………………………………………………………………s. 140 

  Vedlegg E………………………………………………………………….s. 142 

  Vedlegg F………………………………………………………………….s. 144 

  Vedlegg G…………………………………………………………………s. 147 

  Vedlegg H…………………………………………………………………s. 150 

  Vedlegg I…………………………………………………………………..s. 153 

Vedlegg J………………………………………………………………..…s. 158 

 Vedlegg K………………………………………………………………....s. 161 

(«Vedlegg L……………………………………….……………….……s. 166») 
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